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第3回

工務店 × ローカルメディアで、
地域に根ざした広報術を学ぶ 2泊3日間

2泊3日の
集中合宿

地域から頼りにされる工務店になりたいと思いませんか？
地域に親しまれ、存在感のある工務店に

性能や工法や専門知識をアピールして他の工務店と差別化する広報も大事
でも、ほんとうに求めていた広報は、地域とつながる広報なのでは？

Webびお養成塾は
地域に頼りにされる工務店になるための広報のやり方を
講師や参加者とともに考える会です
養成塾へWeb女子を旅立たせてみてください
建築の知識がある子でもない子でも、女子的男子でも
旅から帰ってしばらくすると、Web女子が話しはじめます
工務店が地域から頼りにされ、地域とつながるための広報について
「社長、ちょっといいですか？」って



鈴木力哉

（Webデザイナー／「住まいマガジン びお」Webディレクター）

ファシリテーター／松井雄一郎
（デザイナー／「住まいマガジン びお」アートディレクター） 松井雄一郎

※写真家の若林さんも同行しながら、
　撮影方法を直接アドバイスします。

菅 徹夫

第一回Webびお養成塾でのフィールドワーク風景（京都）

若林勇人

こんな人にオススメします。
◆ Web広報に本腰を入れたい。
◆ 工務店広報のやり方を学びたい。
◆ SNSを使って広報を活発にしたい。
◆ 広報は兼任しているのみで、専門知識がない。
◆ 「地域に根ざした工務店」の価値を伝えたい。

【事前に用意するもの】SNSアカウント（instagram、facebook、twitter）を取得しておく。
（アカウントのパスワードを聞いておいて、講座の中で投稿の練習をする）

このWebびお養成塾に参加すると、住まいマガジン びおと全国の町の工務店ネットのWeb女子（広報担当（または兼
任））たちで進めているローカルメディア・コミュニティ「ちいきのびお」に入ることができ、「ちいきのびお」の取り組みを通
して、Web広報の基礎を実践的かつ継続的に学ぶことができます。


